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Madalena Guasco Peixoto
Coordenadora Geral da CONTEE

Caros companheiros,

Ao completar um ano, a Campa-
nha “Educacio Nao é Mercadoria”
tem muita histéria para contar.
Desde seu langamento, em abril de
2007, a Confederacdo Nacional dos
Trabalhadores em Estabelecimentos

de Ensino vem desenvolvendo

atividades, atos e debates por todo o
pais, conquistando o apoio de enti-
dades de educagio, movimentos so-
ciais, sindicais, professores e estu-
dantes. Constatamos que a cada dia a
sociedade brasileira estd mais cons-
ciente da importancia da luta pelo
fortalecimento da educacio publica,
contra a mercantilizagio do ensino e
por uma educagio de qualidade para
todos. Esse é o compromisso da
CONTEE, ¢ por isso que trabalha-
mos incansavelmente.

Nesta publicagio vocé vai encon-
trar informacdes sobre as nossas lu-
tas, propostas e reivindicagdes. Vai
saber como a CONTEE, por meio da
Campanha “Educagio Nio é Merca-
doria”, tem atuado na articula¢do do
processo de regulamentagio do ensi-
no privado e de valorizacio do traba-
lhador em educacdo. Conhecerd os
riscos e prejuizos da mercantilizagio
do ensino, juntando-se a nés no
combate a desnacionalizagio da Edu-
cagio — processo em curso no Brasil,

que ameaga o desenvolvimento do

O

pafs e a soberania nacional.

Nas préximas péginas vocé verd
que a Campanha “Educacéo Nao é
Mercadoria” é muito mais do que
uma luta restrita aos trabalhadores
em educacio. E uma forma de toda a
sociedade colaborar para a transfor-
macao do Brasil. Afinal, acreditamos
que através da educacio de quali-
dade conseguiremos realizar as trans-
formagdes substanciais que nosso
pais tanto precisa para tornar-se mais
justo, igualitirio e verdadeiramente
democritico.

E para que isso acontega, é preciso
de fato fazer da educacio uma
prioridade. Norteada por decisoes
responsdveis, aumento de verbas
estatais para o setor publico e o
compromisso real do Estado brasi-
leiro com a oferta de ensino de qua-
lidade para toda a populacéo. Venha
lutar conosco por uma educagio pi-
blica de qualidade, socialmente refe-
renciada. Um direito de todos e um
dever do Estado.

Boa leitura!
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0 A campanha da CONTEE

A luta da CONTEE em defesa da educacéo publica, contra a mercantilizagdo do ensino e pela

necessidade urgente de regulaomentacdo do setor privado é histérica. Como embrido da

Campanha “Educacdo Néo é Mercadoria”, em novembro de 2006, a CONTEE langou um

Manifesto, assinado em conjunto com diversas entidades do movimento social e sindical, em

que |G denunciada o inicio do processo de desnacionalizagdo da educacgdo e a venda ao capital

internacional de vdrias Instituigdes de educagdo superior no Brasil.

Assinado pela CONTEE, junta-
mente com a CNTE (Confede-
racio Nacional de Trabalhadores
em Educacio), UNE (Unizo Nacio-
nal dos Estudantes), UBES (Unifo
Brasileira de Estudantes Secun-
daristas) e da CUT (Central Unica
de Trabalhadores), o manifesto afir-
mava ser “inaceitdvel a ingeréncia
do capital internacional nos assun-
tos educacionais de nosso pafs. Nos
ndo aceitaremos que a educacio se
transforme em uma mercadoria a ser
negociada na Organizacdo Mundial
do Comércio”.

Com o inicio do segundo man-
dato do presidente Lula, novamente
a CONTEE veio a publico, desta vez
divulgando uma Carta Aberta a Luiz
Inécio Lula da Silva, por meio de um
informe publicitario publicado em
janeiro de 2007 na Revista Carta
Capital. O documento alertava para
anecessidade de regulamentacio do
setor privado de ensino, impedindo
a disseminacio do conceito merca-
dolégico por falta de regras e contra-
partidas exigidas pelo Estado, a fim
de preservar a soberania do pafs e
nossa producdo de conhecimento.

A Carta denunciou mais uma vez
avenda de Institui¢oes de educagio
superior privadas para empresas
internacionais. Na ocasido, a
CONTEE lembrou ainda ao Pre-
sidente Lula que “o setor empr-
esarial da educacio é um dos setores

da economia que, por sua desregula-
mentagio, desrespeita sistematica-
mente as leis trabalhistas e previ-
dencidrias, que possui grande inadim-
pléncia das obrigagdes fiscais e que
age de forma autoritéria, colocando
os interesses mercantilistas a frente
dos educacionais, considerando alu-
nos como clientes e professores e fun-
ciondrios como empregados a servico
de seuslucros”.

Com o lancamento oficial da
Campanha “Educagio Nao é Mer-
cadoria”, em abril de 2007, a
CONTEE intensificou a discussio
sobre o tema, produzindo muitos arti-
gos, desenvolvendo debates e pro-
pondo a reflexio dos brasileiros sobre
a grave realidade do setor privado de
ensino, hoje totalmente livre para a
exploragdo do capital, a ingeréncia
internacional e o desrespeito a legis-
lacdo e a todaanacio brasileira.

Ap6s o lancamento, a CONTEE
iniciou a divulgacio do primeiro vi-
deo institucional da Campanha, com
35 segundos, que denuncia a mercan-
tilizacdo da educacio. Desde entdo, o
video est4 disponivel na Internet (no
Portalda CONTEE e nosite Youtube)
e também foi exibido em salas de
cinema de Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Porto Alegre, Belo Horizonte e
Salvador.

Em maio de 2007, a Campanha foi
apresentada oficialmente ao ministro

da Educac¢ido Fernando Haddad.

Durante a audiéncia com o ministro,
a dire¢io da CONTEE teve a
oportunidade de colocar uma série de
informagdes sobre o processo acele-
rado de aquisicoes de Instituicdes
brasileiras de ensino superior por
grupos estrangeiros e investidores
nacionais. Na ocasido, como resposta
as solicitagdes, o ministro afirmou
que tais questdes eram também uma
preocupagdo do MEC. Disse ainda
que o grave problema da mercan-
tilizacdo da educagio exige um posi-
cionamento do Governo, assumindo,
entio, o compromisso de pautar a
questio como presidente Lula.

Segunda fase:
desnacionalizagéo

No segundo semestre de 2007, a
Campanha entrou em sua segunda
fase, com o langamento de novos ma-
teriais graficos e um tema prioritério:
o combate a desnacionalizacio da
educacido. Com a expansdo de tal
processo e a abertura de capital de
diversas Instituicdes privadas de
ensino superior, o objetivo a partir
daquele momento foi potencializar as
acoes da Campanha na reivindicagio
de medidas concretas e imediatas por
parte do governo federal para conter
este processo.

A primeira peca publicitaria da
nova fase ressaltava a arbitrariedade
do processo perverso que transforma



a educagio em uma mercadoria e que
expande suas pretensoes “comerciais”,
abrindo capital na Bolsa de Valores e
expondo a educac@o superior a inge-
réncia de especuladores estrangeiros e
nacionais, que atuam em nome da lu-
cratividade. Para denunciar mais esta
forma de abuso, a CONTEE produziu
um novo video institucional, exclusi-
vamente dedicado ao tema da desna-
cionalizag@o.

A Campanha
“Educacdo Néao é Mercadoria”
significa:

- Fortalecer a educagéo publica e
aumentar a destinagéo de verbas estatais
para o setor publico;

- Regulamentar o setor privado de ensino
em todos os niveis e modalidades;

- Impedir a entrada do capital
internacional nas Instituicdes privadas
brasileiras;

- Lutar pela democratizagéo das
Instituigdes de educagdo;

- Investir na formagéo profissional de
qualidade;

- Investir em pesquisa e na formacéo de
pesquisadores;

- Defender melhores condicées de
trabalho, carreira e remuneragéo aos
trabalhadores em educacéo;

- Democratizar os Conselhos Municipais,
Estaduais e Nacional de Educagéo e os
Conselhos Universitdrios;

- Defender a educagéio como bem
publico e dever do Estado;

- Garantir 10% do PIB para educacdo;

- O fim da DRU - Desvinculagéo dos
Recursos da Uniéo;

- Educagéo com compromisso social;

Entidades nacionais apéiam a CONTEE

Desde o seu langamento, a Campanha “Educacio Nao é Mercadoria”
recebeu o apoio de importantes entidades nacionais, como a Unido
Nacional dos Estudantes (UNE), a Unido Brasileira de Estudantes
Secundaristas (UBES), a Confederagio Nacional de Trabalhadores em
Educacio (CNTE), a Associacio Nacional dos Dirigentes das Instituicoes
Federais de Ensino Superior (Andifes) e o Conselho Federal da Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB), entre outras.

Foto: Daniele Morais

O didlogo com a Ordem dos
Advogados do Brasil foi iniciado em
2007, quando dirigentes da
CONTEE foram recebidos em
audiéncia pelo presidente nacional
daentidade.

Madalena Guasco Peixoto e José Thadeu de Almeida
apresentam Campanha “Educacao Nao é Mercadoria”.

Foto: Daniele Morais

O anincio oficial de apoio
aconteceu durante a apresentagio
da Campanha ao Conselho Federal
da OAB, realizada em 11 de margo

de 2008, na sede da entidade, em
Brasilia.

Diretoria executiva da CONTEE prestigia a apresen-
tacdo da Campanha ao Conselho Federal da OAB

Na ocasifo, o presidente nacional da OAB, Cezar Britto, afirmou que
“a CONTEE pode contar com o apoio engajado da OAB na Campanha
Educagido Nao é Mercadoria”. E disse ainda que “se nés apostarmos que o
conhecimento iguala as pessoas temos que exigir um ensino de qualidade.
E qualidade do saber é incompativel com a mercantilizacdo do ensino.
Neste sentido, a Campanha é fundamental quando aposta na qualidade e
quebra uma légica perversa, que pautou vérios governos brasileiros, de
apostar mais na quantidade do que na qualidade”.

Britto garantiu que a OAB vai colaborar na divulga¢io da Campanhae
colocar a disposigio da CONTEE toda a experiéncia interna da entidade
de exigéncia de qualidade. “Firmamos a compreensio, cada vez maior, na
divulgacio para a populacio de que o saber, o ensino, nio é mercadoria”,
ressaltou.



Mercantilizacdo e desnacionalizacéo
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Né&o hd quem conteste a importancia da educacdo para o desenvolvimento de uma nacdo.

Nem mesmo é possivel negar a relacéo direta entre qualidade de ensino e as perspectivas de

crescimento de um povo ou pais, sem deixar de mencionar o impacto inerente & formacédo de

cidaddos conscientes de seus deveres, diretos e responsabilidades.
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E grave o processo de mercantilizacdo da Educacao no Brasil

Setor estratégico na viabilizagio de
melhores condi¢oes de vida a popu-
lagdo, também como via de demo-
cratizago e distribuigio de renda por
meio da conquista da dignidade e do
trabalho, a educagio no Brasil precisa,
mais do que nunca, ser debatida e
priorizada. Sé assim poderemos vis-
lumbrar um futuro promissor e verda-
deiramente desenvolvido para nosso
pais.

Do inicio da Republica até os nos-
sos dias, lutas histéricas apontam para
o fato de que as politicas educacionais
estdo sempre ligadas a projetos de na-
¢do. Projetos estes que revelaram, ao
longo do tempo, duas tendéncias: de
ampliacio democritica e desenvol-
vimento nacional; ou de restricoes de-
mocraticas e entrelacamento a inte-
resses internacionais, que visam man-
ter a dependéncia econdmica, politica
eideoldgica do pafs.

Portanto, refletir sobre o que espe-
ramos da educacio, como ela pode
contribuir para o desenvolvimento do
pafs e sobre qual sistema poderd nos
transportar para outros patamares € es-
sencial. Neste sentido, uma constata-
¢Ao precisa ser feita: nao serd por meio
dos processos de mercantilizagio da
educacio que atingiremos tais metas.

Construido e fomentado ha dé-
cadas, o conceito que propde o trata-
mento da educagdo como um servigo
ou, como costumamos dizet, como uma
mercadoria, se intensificou nos Gltimos
15 anos com a imensurével expansio
do ensino superior privado ocorrida no
Brasil.

O crescimento acelerado e as ques-
toes de lucratividade das “empresas”
do setor deram origem a Institui¢des de
ensino superior (IES) gigantescas, com

centenas de milhares de alunos, e
muito pouca qualidade. Isto porque a
equacio da lucratividade em educagio
s6 tem um caminho: o da precarizagio
do ensino, por meio do rebaixamento
da qualidade, com adogio de salas de
aulas superlotadas, falta de projeto
pedagdgico, méa remuneragio de pro-
fessores e trabalhadores em educacéo e
total auséncia de democracia interna,
entre outros fatores.

Hoje este é o modelo de IES que se
multiplica no Brasil e alavanca o
processo de mercantilizagdo. Para este
modelo de ensino, a proposta do
empresariado é de que as “leis do
mercado” estabelecam critérios de
atuagio, qualidade e crescimento no
setor. Segundo eles, s6 sobrevivera a
concorréncia quem investir em profis-
sionalizar sua gestdo. Ou seja, quem
tornar seu negdcio mais lucrativo.
Esquecem, no entanto, de fazer refe-
réncias a qualidade, a contribuig¢do
para o desenvolvimento nacional, 2
democratizagio da educagio, a redu-
cio de desigualdades, ao compromisso
com pesquisa e com um projeto edu-
cacional, entre outras questdes fun-
damentais e inadidveis para o Brasil.

A desnacionalizaggo ameaca a
soberania nacional

Prevendo as graves conseqiiéncias
da livre exploragio comercial do setor
educacional pela iniciativa privada,
sem regulamentagio do Estado, os mo-
vimentos sociais lutam historicamente
contra tais condi¢des. Entretanto,
chegamos a um momento crucial, que
precisa ser enfrentado com mudangas
urgentes. Afinal, agora, os riscos da
mercantilizacdo da educagio passam a
ameacar ndo s os planos de desen-

volvimento da nacio brasileira como
podem também afetar a soberania na-
cional.

Estamos falando sobre o avanco
desmedido do processo de desna-
cionalizac@o do ensino superior priva-
do, também fruto da desregula-
mentagio do setor, que se intensifica a
cada dia e que se nfio for combatido e
desencorajado poderd comprometer
definitivamente o alicerce de nossa
produgio de conhecimento, ciéncia e
tecnologia: as universidades.

As conseqiiéncias disso s3o as pio-
res possiveis. E foi por perceber a pre-
méncia desta questdo que a CONTEE
langou a Campanha “Educagao Nao é
Mercadoria”. Desde entfo, vem lutan-
do incansavelmente, ocupando os es-
pagos institucionais de elaboragio de
politicas publicas do MEC, por meio
de pareceres ao Conselho Nacional de
Educagio (CNE), da atuagio na Co-
missfdo Nacional de Acompanhamen-
to e Controle Social do ProUni
(CONAP), na Comissao Nacional de
Avaliacio da Educacdo Superior
(CONAES) e nos Conselhos
Estaduais e Municipais. Além de unir
esforcos com atividades sindicais e
fortalecer as bandeiras comuns das
entidades ligadas a educacio. Tra-
balhamos para garantir que a socie-
dade brasileira tome conhecimento
dos riscos da mercantilizacio e da
desnacionalizacio da educacio, exi-
gindo acdes imediatas e concretas do
governo federal para impedir o avango
deste processo.

Um processo em curso

A desnacionalizagdo da educagio no
Brasil se concretiza, rapidamente, por
dois caminhos principais: a venda



direta de Instituigdes de ensino
superior a especuladores estrangeiros
e a recente abertura de capitais na
Bolsa de Valores. Até hoje ndo ha no
pafs uma regulamentacdo que
estabeleca critérios, limites e
compromissos por parte do capital
internacional para entrada em nosso
setor educacional.

O projeto de Reforma Univer-
sitdria, enviado ao Congresso Na-
cional, que propde a exigéncia de que
pelo menos 70% do capital votante
pertengam a brasileiros natos ou na-
cionalizados, estd parado aguardando
votagio hd mais de dois anos. Enquan-
to isso, as inversoes de capital inter-
nacional especulativo na compra de
IES e o langamento de acoes na Bolsa
de Valores continuam. Em 2007,
foram 25 aquisi¢des por grupos de
especuladores internacionais e a
perspectiva é que o ritmo no ano de
2008 seja ainda mais acelerado.

O governo tem enfrentado a ques-
tao estabelecendo um controle mais
rigoroso sobre as IES, por meio de
diretrizes constituidas pela CONAES
e de normativas de supervisio e
regulagio, elaboradas pelas secretarias
do MEC, como a Secretaria de Edu-
cagio Superior (SESu) e Secretaria de
Educagido a Distancia (SEED). En-
tretanto, tais agdes tém cardter de
medidas governamentais e ndo al-
cancam o status de politica de Estado.
Embora as iniciativas signifiquem um
avango, estdo aquém de contribuir
para mudancas significativas do
Sistema no seu conjunto.

Embora diversos membros do
MEC, além do préprio ministro, te-
nham manifestado contrariedade aos
processos de mercantilizacio e de-
clarado preocupagio com a desnacio-
nalizacio da educacdo brasileira,
especialmente em nivel superior, até o
presente momento, nenhuma medida
efetiva deu conta de enfrentar de fato
aquestao.

Em entrevista publicada, em
margo de 2008, no Jornal “O Valor

Econdmico”, o secretirio de ensino
superior do MEC, Ronaldo Mota,
sinalizou preocupac@o, afirmando que
a falta de regulagio adequada e
avaliagdes consistentes significa pet-
mitir que, ao lado de boas instituicdes
privadas, se estabelecam empresas on-
de o lucro ¢ tratado como algo muito
mais importante do que a educacio.

Segundo Mota, ha preocupacio
ainda com as negociacdes do Acordo
Geral para o Comércio de Servigos da
Organizagio Mundial do Comércio
(AGCS/OMCQ). Ele alerta que é muito
importante o Congresso aprovar o
projeto de Reforma Universitdria —
engavetado no Congresso.

“Se tudo estiver conforme o com-
promisso de atender as normas da
AGCS/OMC, até que ponto se re-
tirard do poder publico nacional o
controle da regulamentagdo no pafs?
E, portanto, um risco para o projeto de
desenvolvimento do Brasil aderir a
proposta da OMC porque a educacio,
na concepgdo governamental bra-
sileira é um bem publico e um direito,
mas nio uma mercadoria", diz Mota.

O forte lobby das Institui¢ées pri-
vadas

Infelizmente, é de conhecimento
geral que as Instituicoes privadas de
ensino tém um poder de fogo intenso e
forte lobby junto aos parlamentares. O
que dificulta, e muito, o trabalho de
quem deseja modificar as estruturas
vergonhosas de atuagio no setor. Por
iniciativa do Sindicato das Entidades
Mantenedoras de Estabelecimentos
de Ensino Superior no Estado de Sao
Paulo (SEMESP), em conjunto com
diversas entidades ligadas aos donos
de IES privadas, foi criada, em de-
zembro de 2007, a Frente Parlamentar
de Apoio ao Ensino Superior Parti-
cular. A iniciativa recebeu apoio de
mais de 30 parlamentares, incluindo
os presidentes das Comissdes de
Educacgio da CAmara e do Senado e do
ex-ministro da Educagio do governo
Fernando Henrique Cardoso, Paulo

Renato Souza.

A reacio do setor privado prova
que a nossa luta tem surtido efeito e
comecga a preocupar 0s empresarios,
que temem perder a total liberdade
que tém de explorar o “mercado edu-
cacional” como querem e bem enten-
dem. Afinal, a auséncia de regula-
mentacio da educagio privada é um
atrativo escandaloso e um cendrio
muito convidativo — tanto para a ex-
pansio indiscriminada de Instituigdes
de ensino, sem garantia nenhuma de
qualidade, quanto para a invasio do
capital internacional. Por isso, ¢
urgente a criagio de um novo marco
regulatério que propicie o esta-
belecimento efetivo de um Sistema
Nacional de Educacio, tendo como
referéncia a educacdo puablica e a
regulamentagio do setor privado.

Neste momento, ¢ possivel notar
indicios de que a disputa entre o setor
de educagio privada e as instAncias
publicas comecou a se acirrar na esfera
politica, mas pouco tem se refletido na
articulagio de medidas efetivas que
impecam a invasdo do capital inter-
nacional e a ingeréncia estrangeira na
educagido brasileira. Parece claro:
muito mais que declaragdes é preciso
atitude e agilidade!
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Sem regulamentacio do Estado e
com demanda social de vagas no
ensino superior (pois apenas 10% da
populacdo entre 18 e 24 anos estdo
matriculados), o setor educacional no
Brasil apresenta, segundo relatério
divulgado pelo Jornal Valor Econo-
mico, lucros compardveis, proporcio-
nalmente, a empresas nacionais de
grande porte, como a Vale do Rio
Doce, Gerdau e a Petrobras. Segundo
a pesquisa, dez IES do setor privado
estavam, em 2005, entre as mil
maiores empresas do Brasil. E mesmo
atingindo um baixo percentual da
populag@o, frente ao potencial do pais,
as faculdades e universidades brasi-
leiras movimentam aproximadamente
15 bilhdes de reais por ano.

Prato cheio para a invasio da visao
mercadoldgica, especialmente apds a
abertura de capital das IES na Bolsa de
Valores, que exigiu delas a adogao de
politicas de governanga corporativa,
em Nivel 2. As transformacdes se dao
até mesmo na linguagem e na
chamada profissionalizacdo de gestéo.
As Institui¢des tem agora, por exem-

plo, departamentos de “Relagoes com
Investidores”, para os quais devem
transmitir balancos trimestrais sobre a
administracdo, as movimentagdes fi-
nanceiras, aquisi¢oes e lucratividade.

E € preciso mesmo muita agilidade
para acompanhar o avango do pro-
cesso de desnacionalizagio da edu-
cacio superior no Brasil, de tio inten-
so e agressivo que se tornou. Os dados
sobre o tema precisam de atualizacdo
freqiiente e esta constatagio ¢ preocu-
pante. Sinal de que as negociatas estao
se expandindo de maneira descon-
trolada.

A mercantilizagéo em nOmeros

A situacio s6 tem priorado. Desde
margo de 2007, quando a Anhanguera
Educacional S.A tornou-se a primeira
Instituicio de ensino superior da
América Latina a abrir capital na Bol-
sa de Valores, mais trés Instituicoes
seguiram o mesmo caminho. Sdo elas:
a Esticio Participacdes S.A. — repre-
sentante, entre outras, da Sociedade
de Ensino Superior Estacio de S3; o
SEB — Sistema Educacional Brasileiro
S.A.—queatuapara o Grupo COC;ea
Kroton Educacional S.A. —holding de
educagdo e detentora da marca
Pitagoras.

Apenas no primeiro dia de opera-
¢oes, as agdes da Anhanguera tiveram
alta de 21,39%. De 14 para c4, a Insti-
tuigio ja vendeu 27,8% de seu capital
para investidores e captou mais de R$
300 milhoes (dados divulgados em
mar¢o 2008). Seu histérico de ex-
pansdo é impressionante. Em apenas
dois anos, passou de 13 para 42 campi,
em fungio da aquisi¢do de outras Ins-
tituicoes de ensino, em Sao Paulo, Rio
Grande do Sul e Goiss.

Segundo Ricardo Scavazza, diretor
vice-presidente operacional e de rela-
¢oes com investidores da Instituigio, a
visdo da Anhanguera em relagdo a
aquisi¢des € substituir a expansio
orginica, “ou seja, quando compra-

0 Aglomeracédo e desnacionalizacdo avancam

mos uma destas unidades a visdo é
uniformizar o modelo de negécio, o
modelo pedagdgico”. Scavazza diz
ainda que o esfor¢o estd em desen-
volver um modelo de negdcio baseado
no modelo pedagégico estandardizado
e processos de negdcio também abso-
lutamente uniformes, garantindo re-
plicabilidade do modelo e permitindo
uma expansio rdpida e em novos
mercados.

E lamentdvel e preocupante a
explicitagio de tal visdo, que ignora o
fator humano e todas as contingéncias
e subjetividades do setor educacional,
além das diversidades regionais, que
estrategicamente deveriam ser leva-
das em considerac@o ao analisarmos a
interferéncia, por exemplo, que a
formacdo superior pode trazer para o
mercado de trabalho.

O processo continua. Somente no
primeiro trimestre de 2008, ji foram
anunciadas diversas novas fusoes e
aquisi¢des, que potencializam aglo-
meracio no setor, por meio da forma-
cdo de gigantes da educacio que pro-
metem intensificar ainda mais sua
expansao.

O balango anunciado pelo SEB —
Sistema Educacional Brasileiro S.A.,
representante do Grupo COC, reporta
Lucro Liquido Ajustado de R$27,5
milhoes em 2007, com crescimento de
21,6%. Recentemente, anunciou a
aquisicdo de 93,4% do capital da DBI
Investimentos S.A. (Grupo Dom Bos-
co), que detém 100% das sociedades
educacionais localizadas na Cidade de
Curitiba (Parand). O grupo divulgou
ainda que o Sistema COC de Ensino
pretende quadruplicar sua taxa de
crescimento em 2008. No caso, desta-
que para o Ensino a Distancia (EAD),
que segundo o balango, “estd prepa-
rado para mais do que quintuplicar seu
faturamento, tendo expandido sua
rede para 151 mercados (50 em 2007)
com 241 salas (57 em 2007)”.

Ja a Estécio Participacdes S.A., que



com rapidez

comprou o Centro Universitdrio Ra-
dial (UniRadial), em Sao Paulo, so-
mente em 2007, agregou 70 mil novos
estudantes nas unidades de ensino,
distribuidas em 11 estados do Brasil.
Recentemente, concluiu a aquisicao
de mais trés IES na capital paulista,
totalizando uma base 178 mil alunos
em graduagio, com crescimento de
6,9% no ano. Segundo dados da Insti-
tui¢do, a Receita Bruta consolidada,
em 2007, foi de cerca de R$ 1,3 bilhdo
e a Receita Liquida de R$ 860 milhoes.

A Kroton Educacional, que tem
Walfrido dos Mares Guia (ex-ministro
das Relagoes Institucionais) como um
dos donos, divulgou que, no terceiro
trimestre de 2007, sua receita liquida
cresceu 53,3%, em relacdo ao mesmo
periodo de 2006, totalizando R$ 35,5
milhdes. Em janeiro de 2008, anun-
ciou a aquisi¢io de 75% do capital
social da NABEC — Nova Associacao
Brasileira de Educacio e Cultura Ltda,
da cidade de Guarapari, no Espirito
Santo. E divulgou também a compra
da Unido Educacional Minas Gerais

S/A — UNINIMAS, situada na cidade
de Uberlandia (MG). Com 3.632
alunos, a UNIMINAS foi adquirida
por R$22 milhoes, sendo divulgado o
valor aproximado de R$ 6.050 por
estudante. Tal referéncia tornou-se
comum no “mercado” educacional,
que agora estabelece uma relacio de
custo/aluno nas transagdes entre IES.
Por isso, a Campanha “Educagio Nao
¢ Mercadoria” alerta: comercializar
estudantes é crime.

Os ntimeros sdo impressionantes e
podemos concluir que o ambiente
para tais negociacOes parece perfeito
aos investidores. Segundo a revista pa-
tronal “Ensino Superior”, consultores
econdmicos ligados as IES privadas
acreditam que o nimero de Institui-
¢oes ou grupos educacionais com
capital aberto no Brasil deve chegar a
dez em até dois anos.

O que agrava a questio e preocupa
ainda mais é a constatacio de que os
lucros exorbitantes e atratividade no
mercado de acdes, entretanto, nio
tém nenhuma relagio com a quali-

Quem sdo os investidores e
o que eles querem

dade de ensino. Uma prova disso pode
ser constatada nos resultados do Exame
da Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB). Segundo divulgado em re-
portagem na Revista Carta Capital (“O
ensino vai a Bolsa”, de 17 de outubro de
2007), menos de 10% dos formados no
curso de direito do Centro Univer-
sitario Ibero-Americano, em Sdo Paulo,
e da Faculdade Comunitaria, de
Campinas, ambas da Rede Anhan-
guera, foram aprovados no exame da
Ordem.

Os representantes do patronato nao
se esforcam para disfarcar suas inten-
¢des e afirmam categoricamente, como
fez o presidente do SEMESP (Sindicato
das Entidades Mantenedoras de
Estabelecimentos de Ensino Superior
do Estado de Sdo Paulo), Hermes
Figueiredo, em artigo publicado na
Revista “Ensino Superior”. Para ele, o
ensino ndo é um bem publico e, sim, um
“servico publico, quando prestado pelo
poder publico, e atividade econdmica,
quando prestado pela iniciativa
privada”.

Diante de perspectivas de lucro em ntmeros
impressionantes, a abertura de capital e os indices
relacionados as transagdes financeiras de Institui¢oes de
ensino ganharam as paginas de jornais, revistas e os
contetdos de sites e blogs. Poucos refletem sobre o que
atrai o investidor, quem sio eles e 0 que esperam do setor.
Entretanto, parece 6bvio que a lucratividade e a falta de
regulamentacio s3o os principais atrativos no Brasil e
em demais paises em desenvolvimento.

De acordo com dados da empresa americana
Whitney International University System, que em
novembro de 2006 adquiriu 60% das Faculdades Jorge
Amado, na Bahia, a demanda no atendida no mundo é
estimada entre 35 a 50 milhdes de estudantes, com um
crescimento de 144% no ntmero de matriculas no
ensino superior, apenas nos paises em desenvolvimento,
nos Gltimos 5 anos.
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LANCAMENTOS

A Campanha “Educagéo Néo é Mercadoria” foi langada no dia 13 de abril de 2007, durante a
cerimdnia de abertura do 132 Conselho Sindical da CONTEE, realizado na cidade do Rio de

Janeiro/RJ). O ato contou com a participacdo de mais de trezentos delegados de todas as

regides do pais, estudantes e representantes de entidades educacionais e do movimento social
(CUT, CNTE, FASUBRA, UNE, UBES, MST, entre outras). Desde entéo, a Campanha percorre o

Brasil realizando lancamentos e debates locais sobre a questdo da mercantilizagdo e da

desnacionalizag@o da educagdo.

“Educacao Nao é Mercadoria” percorre o Brasil

Dia 20 de setembro,em Tubarao.

O pontapé inicial que marcou a
primeira atividade de langamento
regional da Campanha foi no Estado
do Mato Grosso. Por 14 o debate
aconteceu no dia 18 de junho, em
audiéncia publica realizada pelo
deputado Alexandre César (PT), na
Assembléia Legislativa do Estado,
com o apoio do Sindicato dos Traba-
lhadores em Estabelecimentos de
Ensino de Mato Grosso (Sintrae/MT).
Durante a audiéncia, que teve a parti-
cipagio de representantes de 6rgaos
puablicos e privados, foram forma-
lizadas algumas propostas a serem en-
caminhadas ao Ministério da Edu-
cagio, dentre elas a que limita o ca-
pital financeiro e franquias para as es-
colas e a que cofbe cursos a distAncia.
Na seqiiéncia, foi a vez da Regido
Norte realizar um rico debate. Nos dia

24 e 25 de agosto de 2007, aconteceu o
Seminario “Educac¢do Nio E Merca-
doria”, promovido em conjunto pela
CONTEE, Sindicato dos Professores
do Pard e CUT do Amapa. As cidades
de Belém (Pard) e Macapa (Amap4)
conheceram a Campanha e receberam
o debate sobre a mercantilizacio da
educacio no Brasil, a expansio do en-
sino superior da rede publica e priva-
da, a educacio a distancia e as pers-
pectivas dos educadores da Regido
Norte. Os encontros marcaram tam-
bém as primeiras agdes efetivas de integr-
agio e mobilizacdo dos trabalhadores do
ensino da regido, apos a criagio da Re-
gional Norte da CONTEE em seu tltimo
Congresso. As atividades na Regifo Sul
se iniciaram pelo Estado de Santa Cata-
rina. A CONTEE realizou por 14 um
interessante debate ptblico na CAmara
de Vereadores da cidade de Tubarao/SC.
O evento aconteceu no dia 20 de se-
tembro e sua realizagio foi possivel
gragas ao empenho do SINPAAET
(Sindicato dos Professores e Auxiliares
de Administracio Escolar de Tubario).

Em BH, énibus exibem a campanha.

Em Minas Gerais, a regulamen-
tacio do setor privado e a democra-
tizacao do Conselho Estadual de Edu-
cagio foram as principais reivindi-
cacoes apresentadas pelos participantes
da audiéncia publica, realizada no dia 3
de outubro, na Assembléia Legislativa
de Minas Gerais, que discutiu a Cam-
panha “Educacio Nao é Mercadoria”
no Estado. Apés o lancamento, o
Sinpro Minas intensificou a divulgacao
da Campanha em outdoors e spots nos
principais veiculos de televisio do
TriAngulo Mineiro e de Ponte Nova. De
14 para c4, cartazes, adesivos e panfletos
foram distribuidos em escolas e univer-
sidades e 50 veiculos de vérias linhas de
Onibus circularam durante trinta dias
pelas principais ruas e avenidas da re-
gido metropolitana de Belo Horizonte,
com a imagem da Campanha na parte
traseira.
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De volta ao sul do Brasil, os gad-
chos receberam duas atividades im-
portantes. A primeira aconteceu no
dia 22 de outubro, no Plenario Otéavio
Rocha da Camara Municipal de Porto
Alegre/ RS. O lancamento contou
com o apoio da vereadora Sofia Cave-
don (PT), além do Sindicato dos Pro-
fessores do Ensino Privado do Rio
Grande do Sul (Sinpro/RS), da CAma-
ra Municipal de Porto Alegre, da Fe-
deragio dos Trabalhadores em Estabe-
lecimentos de Ensino do Estado do
Rio Grande do Sul (Fetee-Sul), do
Cpers Sindicato, da Associagao dos
Trabalhadores em Educacéo de Porto
Alegre (Atempa), do Sindicato dos
Trabalhadores em Administragio
Escolar do Rio Grande do Sul
(Sintae/RS) e CUT. Durante a
atividade, foi realizado um rico debate,
além da abertura de uma exposigio de
obras de arte produzidas por traba-

Langamento da campanha na Assembléia Legislativa de Porto Alegre.

lhadores da area de ensino com o
tema “Educaciio Nao é Mercadoria”.

Janodia 13 de novembro foia vez
da Comissao de Educagio, Cultura,
Desporto, Ciéncia e Tecnologia da
Assembléia Legislativa do Rio Gran-
de do Sul receber em audiéncia pu-
blica a coordenacio nacional da
Campanha. Durante a atividade, a
Comissio se comprometeu a divulgar
o material informativo entregue pela
CONTEE e enviar uma mogio ao
Ministério da Educagdo e ao
presidente da Reptblica pedindo
medidas contra a desnacionalizacio
daeducacio.

O Estado da Bahia também rece-
beu uma atividade de langamento
da Campanha. No dia 11 de de-
zembro foi realizada uma audiéncia
ptblica na Assembléia Legislativa
do Estado, organizada pelo Sindi-
cato dos Professores da Bahia e pela
Comissao de Educacio, Cultura, Ci-
éncia e Tecnologia e Servigo Publico
da AL, entio presidida pelo depu-
tado Zilton Rocha (PT).

As atividades da Campanha
“Educacdo Nao é Mercadoria”
seguem em 2008. No dia 12 de
margo, o Estado do Piauf conheceu
em detalhes a Campanha. A
atividade foi realizada durante a
assembléia de aprovacdo de pauta
dos professores da rede privada
local, por iniciativa do Sindicato
dos Professores do Piaui. Repre-
sentantes da CONTEE destacaram
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Camara de Vereadores de Porto Alegre/ RS.

aos professores e trabalhadores pre-
sentes os principais pontos da
Campanha e apresentaram os vi-
deos institucionais produzidos pela
entidade.

A Campanha cruzou fronteiras e
também foi apresentada no Uruguai
aos companheiros da Confederacio
de Educadores Americanos (CEA) e
aos representantes da Internacional
da Educacio (IE), em atividade
realizada na Argentina. E assim
seguimos disseminando a nossa luta
e angariando apoios importantes
que nos estimulam a prosseguir. Para
os proximos meses, ja estdo
previstos novos lancamentos e
debates em diversas regides do
Brasil. Portanto, acompanhe a
cobertura completa e a agenda das
atividades no Portal da CONTEE:

www.contee.org.br

Camara de Vereadores de Porto Alegre




conlee |

Confederagao Nacional dos Trabalhadores
em Estabelecimentos de Ensino
www.contee.org.br

DESNACIONALIZAGAO DA EDUCAGAO BRASILEIRA

A venda de instituicdes privadas de educagao superior para empresas internacionais
& um crime contra a educagao no Brasil. E inaceitavel a ingeréncia de especuladores estrangeiros
nos assuntos educacionais do nosso Pais.
A educacado desempenha um papel estratégico para o desenvolvimento e a soberania nacional.
E urgente que o governo Lula tome medidas que impegam o avanco dessas negociatas.

EDUCAGCAO NAO E MERCADORIA!

.
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